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«Le contraffazioni in aumento»

Igp e Dop, tutti i marchi trevigiani nel mirino. Falso radicchio scoperto a Berlino

b TREVISO

Dalla “Salsa Asiago Dressing” al
kit per farsi il vino a casa, con
provette, contagocce e polveri-
ne. La contraffazione dei pro-
dotti agroalimentari & un mer-
cato da 70 miliardi di euro in
Italia, addirittura maggiore del
valore dell'export. Un attacco
da cuinon sono esenti il Veneto
e Treviso. Anzi. «Quando si co-
pialo sifa dai piit bravi», sostie-
ne Pietro Piccioni, direttore di
Coldiretti Veneto, moderatore
del convegno sulle Agrimafie te-
nutosi ieri alla Camera di Com-
mercio, «e noi che siamo la pa-
tria degli Igp e dei Dop siamo al
centro di questo attacco.

Solo poche settimane fa & sta-
to scoperto del radicchio rosso
di Treviso falso in una fiera a
Berlino, a Parigi & stata presen-
tata I'imitazione di un prosec-
co, spacciato per autentico, e

Martino Cerantola

sempre a Parigi sono state po-
ste sotto sequestro delle forme
di Asiago false. L’Osservatorio
segnala nel 2016 una crescita
del 150 per cento del falso Pro-
secco sequestrato o rintraccia-
to nei mercati.Un altro esem-
pio arriva da un'interrogazione
al parlamento europeo, che cita
un trevigiano trapiantato in Au-
stralia che ha scoperto una pro-
duzione di radicchio, su cui ve-
niva posto il bollino di radic-
chio rosso di Treviso. Mala bat-
taglia oggi & resa ancora pil dif-
ficile dall'e-commerce. «Solo
nel 2016 sono stati segnalati
109 casi di vendita di Asiago fal-
so su Amazon», spiega Cinzia
Conduti, dell'area Ambiente
della Coldiretti. «La vendita sul
web di prodotti contraffatti &
ancora pit facile, ma il Ministe-
ro delle Politiche Agricole sta
stringendo alcuni accordi con
le societa per stroncare il feno-

» Nel 2016 si registra

una crescita del 150
per cento di vino spacciato
per Prosecco identificato
e a volte sequestrato

meno. Con e-bay e gia stato
stretto un protocollo per segna-
lare queste vendite».

Oltre a tutto questo c'e il capi-
tolo dell'italian sounding, ovve-
ro tutti quei prodotti che di Ita-
liano non hanno praticamente
nulla, ma che grazie al marke-
ting, magari mettendo una ban-
diera o una gondola sull'etichet-
ta, suggeriscono al consumato-
re di provenire dal Belpaese. In
questo caso i produttori spesso
si muovono al di qua del confi-
nedellalegalita, in quanto nelle
etichette ¢ indicata anche la
provenienza vera del prodotto,
ma approfittano di fatto dell'in-
genuita del consumatore. «Se
sui prodotti Igp e Dop sipuoin-
tervenire con la repressione, &
necessaria una svolta cultura-
le», continua Cinzia Conduti.
«Bisogna far arrivare sulla tavo-
la i nostri prodotti, quelli origi-
nali, cosicché i consumatori sia-

» agromafie stima
in 16 miliardi il fatturato
complessivo della
criminalita nel settore

L'Osservatorio sulle

noin grado diriconoscere la dif-
ferenza». E nelle contraffazioni
alimentari si e infiltrata anche
la criminalita organizzata.
L'Osservatorio sulle agroma-
fie presieduto dall'ex procurato-
re Giancarlo Caselli, stima in 16
miliardi il fatturato delle mafie
in questo settore. «Una delle
principali misure per tutelare i
marchi e il consumatore», spie-
gail presidente di Coldiretti Ve-
neto Martino Cerantola, «& sta-
ta quella dell'etichetta narrante
che deve contenere tutte le in-
formazioni che chi acquista ha
il diritto di conoscere. Per scon-
figgere questi fenomeni negati-
vi ci vogliono buone leggi che
tutelino brand e filiera, ma an-
che un fronte comune e una ri-
voluzione culturale da parte dei
cittadini come pure delle istitu-
zioni e persino del mondo dell'
educazione, affinché nessuno
sia complice di un sistema per-
Verson. (fic)
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